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PROPAGANDA

Propaganda Araci Olarak Sosyal Medya

Giris

Propaganda, propaganda yapicilarin, hedef kitlelerdeki istenilen eylem ya da dii-
stincelerin, hedeflenen menfaatler dogrultusunda gerceklesmesini saglamak ve
dogrudan sosyal medya araglarindan etkilenen bir olgu olarak karsimiza ¢ikmak-
tadir.

ismail GZDEMIR Propagandaj, (Miting, vl?)r0§}1r vb..a.rac%la‘r'm .kullamldjgl geleneksel do-
nemde) cogunlukla ylz ylze, birincil iliskilerle saglanirken,

bilisim ve iletisim sektdrinln hizh gelisiminden do-

lay1 daha karmasik hal almaya baglamistir.

AREM

Propaganda, ¢ok sayida insanin
dusiince ve davraniglarini etkilemek
amacini tasiyan onceden planlanmis

bir mesajlar biitintidiir.
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GUnUmuzde kitleler ve kisiler ta-
rafindan sosyal medya yogun bir
sekilde kullanildigl icin propaganda
yapicilar duyurmak istediklerini he-
def kitleye sosyal medya araciligiyla
cok hizli ve kolay bir sekilde aktara-
bilmektedir. Ayrica kendine mesrui-
yet kazandirma anlaminda da sosyal
medyanin propaganda araci olarak
aktif bir rol Ustlendigi goézlemlen-
mektedir.

illegal amacli kisi veya kisiler hedef
kitleye karsi kendilerini kuvvetli ve
adil, didsmani zayif ve barbar gos-
termeye calisarak, yaptiklari kara
propaganda ile kamuoyunu devaml
tahrip ve tahrik etmektedirler.

Propaganda oncelikle propaganda
yapicinin amacina fayda sagladig
ve propaganda yapicinin isteklerine
ulasabildigi kadariyla basarili kabul
edilecektir.
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Turkiye, sosyal aglarda gegcirilen za-
man siralamasinda Malezya ve Rus-
ya'nin ardindan Dinya Uglncisi
durumundadir. Bu nedenle sosyal
paylasim sitelerindeki propaganda
amagli paylasimlarin hedef kitlelere
empoze edilme orani ve hizinin bi-
yUk bir etkisi vardir.

Bu c¢alismamizin  konusu propa-
ganda amagli olarak sosyal medya
araclarinin  kullaniimasidir.  Amaci
ise, kullanilan teknik ve yontemlerle
kara propaganda yapicilarin kendi
istekleri dogrultusunda hedef kitleyi
yonlendirmelerini ve maniplle et-
melerini, yine bu teknik ve ydntem-
lerle beyaz propaganda yapicilar ta-
rafindan 6nlenmesini, sosyal medya
araclarinin maliyeti ve hizinin hedef
kitleler Uzerindeki etkisini, hedef
kitle Gzerinde istenilen ideolojilerin
aslinda sosyal medyanin gergekligi
oldugunu, bu amagla sosyal medya
araclariyla yapilan propagandala-
rin cok yonlli ve objektif siizgecten
gecirilmesini ortaya ¢ikarmaktir. Bu
konu ve amag dogrultusunda 6nce
propaganda kavrami ve propagan-
da teknikleri ele alinacaktir. Sonra
sosyal medyanin avantajlari ve de-
zavantajlarina gbz atilacaktir. Ele
alinan konsept icinde Arap Bahari
ve Taksim Gezi olaylarindaki sosyal
medya ile propaganda etkisine dik-
kat cekilecektir.

1. Propaganda Nedir?

Propaganda, ¢ok sayida insanin
diisiince ve davranislarini etki-
lemek amacini tasiyan énceden
planlanmis  bir mesajlar biitii-
niidiir. Propaganda tarafsiz bilgi
saglama yerine, en temelde kendi
kitlesini etkileyecek bilgiyi sunar.
Mesaj dogru olsa da yonlu olabilir
ve olayin timdnd dengeli bir sekil-
de sunmayabilir. Genellikle politika-

da kullanilir ve hiktimetler ve poli-
tik partiler tarafindan desteklenir.
Sosyal medya araclari, brosdrler,
posterler, TV veya radyo yayinlari
ve bunlarin disindaki her turld bilgi
taslyan medya araciligiyla yapilmak-
tadir.

Propaganda, modern demokrasi-
lerde iktidari elde etme araglarinin
en dnemlisi olarak 6n plana ¢tkmak-
tadir. Latince kokenli olan kelime,
bahcivanin taze bir bitkinin filizleri-
ni yeni bitkiler Gretmek icin topraga
dikmesi anlamina gelen propagare
kelimesinden tlretilmistir (Koseog-
lu ve Al, 2013:106).

Turk Dil Kurumu sozliginde ise, “Bir
Ogreti, dUslince veya inanci bagkala-
rina tanitma, benimsetme ve yayma
amaciyla soz, yazi vb. yollarla gercek-
lestirilen ¢alisma.” seklinde tanim-
lanmistir (Kiglkoglu, 2006: 16).

Propaganda, “Bir sahsin veya bir
grubun, diger gruplarin davranis-
larini, herhangi bir durumda pro-
pagandacinin  arzuladigl  sekilde
reaksiyon gostermesinin saglamak
gayesiyle, her gesit muhaberat ara-
¢l kullanarak kontrol altina almaya
veya degistirmeye bilerek tesebbus
etmek” seklinde tanimlanmistir.

Propaganda fikrinin esprisi “kasten
tesebbis etmek” ifadesinde yat-
maktadir. Propagandayl propagan-
da olmayandan ayiran en 6nemli
husus da burasidir.

Propagandada mesajlarin hangi
yollarla ulastirllacagi 6nemlidir
yalniz bilgi yayilimi stratejileri sa-
dece propaganda mesaiji ile birles-
tikleri zaman propaganda strateji
halini alirlar. Bu mesajlari tanim-
lamak, mesajlarin hangi yollardan
yayildigini 6grenebilmek icin sarttir.
Bu ylzden propaganda olusturmak
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icin asagidaki bazi propaganda tek-
niklerinin bilinmesi gereklidir.

2. Propaganda Teknikleri

1) isim takmak. Propagandaci, ka-
ralamak istedigi kisiye ya da gru-
ba kot isimler takar. Dismani
bir “yilan” ya da “6rimcek” gibi
isimlerle anmak propagandaci-
nin ¢ok kullandigl bir tekniktir.
Eger bir kisiye ya da bir gruba
cirkin isimler takilmissa size pro-
paganda yapildigini fark edebilir-
siniz. Siyasetciler de bu teknigi
kullanirlar, rakiplerine ktguk di-
slrlcu sifatlar takarak kitlelerin
duygulariyla oynarlar.

2) Bazi verileri abartir ya da carpitir,
bizim bilgimiz olmayan rakamlari
bizim endise duyacagimiz sekle
sokar. Eger birisi size bilginiz ol-
mayan konularda ¢ok abartili ra-
kamlar veriyorsa blyuk ihtimalle
propaganda yapiyor demektir.

3) Propagandaci hicbir kanit gos-
termeden kendi fikrinin blyuk
¢ogunluk tarafindan benimsen-
digini iddia eder. Propagandaci
hepimizin icindeki “stri psiko-
lojisine” hitap ederek bizim de
herkes gibi dustinmemizi ister.
Eger birisi size “herkesin” ben-
zer disincede oldugunu iddia
ederse bilin ki size propaganda
yapiyordur.
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Propagandaci dost ve disman
yaratir. Sizin de derhal segimini-
zi dosttan yana yapmanizi ister.
Secim yapmakta zorlaniyorsa-
niz dismandan yana oldugunuz
gibi bir sonug ¢ikarmaya calisir.
Eger siz buna benzer bir segim
yapmaya itiliyorsaniz bilin ki size
propaganda yapiliyordur (teme-
laksoy.com, 2015).

3. Sosyal Medyanin
Propaganda Amaci ile
Kullanilmasi

Sosyal medya ortamlari geleneksel
ana-akim medyanin yetersiz kaldi-
g1, islevsizlestigi anlarda alternatif
medya olarak kendisini goranur kil-
mistir.

Sosyal medya mobilizasyonun yeni
bir araci olarak toplumsal hareket-
ler agisindan gliciini ve 6nemini bir
kez daha somutlastirmistir.

Sosyal medya geleneksel propa-
ganda araglarina (miting, brosiir
vb.) gére licretsiz ya da diigiik ma-
liyetlidir. Yeni sosyal medya alan-
lari, yontemleri klasik propaganda
araclarini elitistler ve seckinlerin
tekelinden cikararak, bu mecralarda
kafa yormak isteyen herkesin ugra-
sabilecegi bir alan haline gelmistir.

Geleneksel propaganda yontemle-
rinden farkl olarak sosyal medya
daha genis kitlelere ulasabilmekte-
dir. Geleneksel propaganda aracla-
rindan miting, broslr vb. yiz ylize
yapilan eylemlerde fiziki imkansiz-
liklar nedeniyle sinirl sayidaki hedef
kitleye hitap edilirken, sosyal med-
ya da ayni anda tim hedef kitlelere
ulasilabilmekte ve hedef Kkitleleri
aninda harekete gecirebilmektedir.

Gerek propaganda yapicilar ve ge-
rekse hedef kitleler agisindan kulla-
nim kolayhgl saglamaktadir. Propa-
ganda konusunun olusturulmasi ve
hedef kitlelere ulastiriimasinin ucuz
olmasi, verilecek mesajin hazirlan-
masinda zaman ve mekan kisirinin
olmamasi sosyal medyayi etkin bir
propaganda araci haline getirmistir.

Sosyal Medya Kullaniminin yukarida
belirtilen avantajlarinin yaninda de-
zavantajlari da bulunmaktadir.

Kara propaganda
yapicilara karsi uyanik
ve elestirel olmak
onemlidir. Clinkd
propaganda yapanlarin,
Ozgur segimlerimizi

etkilemeye c¢alisip
saglikh kararlar almamizi
engellemeye calistiklar
gercegini bilmek
gerekmektedir.

Milyonlarca Uyesi olan sosyal med-
ya araglari, kisilerin paylagim ve ta-
kip alani haline geldiginden dolayi
kisilerin bilgi glvenligi cok zayiftir.
Bu sebeple sosyal medya, bireyleri
savunmasiz duruma getirmekle be-
raber kolay takip edilebilir olmasi ve
sanslre ugramasini da beraberinde
getirmektedir.

Sosyal medya araciligiyla yapilan
propagandalari suiistimale agiktir.
Dezenformasyon ya da gergek disi
haber ve bilgilerle kitleleri yonlen-
dirmekte, olumsuz sonuglara sebe-
biyet vermektedir.

Sosyal medyanin dezavantajlarin-
dan en dikkat edilmesi gerekeni ise,
kara propagandacilarin hedef kitleyi
bir hayal dinyasina ve kaliplastiril-
mis-yonlendirilmis bir bicime sosyal
medya araciligl ile sokabilmeleridir.

4. Arap Bahari ve Sosyal Medya

Sosyal medya kullaniminin en dik-
kate deger ve bagarili 6rneklerinin
basinda Arap Bahari olarak bilinen
Ortadogu'daki diktatorliik karsiti
hareketler yer almaktadir. Arap
Bahari olarak bilinen halk hareke-
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Hakimet
politikalarindan rahatsiz
olan, cogunlugunu
genclerin olusturdugu
muhalif bir kitle,
Taksim'deki bir parkta
yapilacagl iddia edilen

bir alisveris merkezini
gerekce gostererek,
sosyal medya Uzerinden,
bas dondlrlcl bir hizla
organize olarak Ulke
geneline yayilan bir
hareket baslatmislardir.

tinden 6nce bu hareketler esnasin-
da da basta Facebook olmak Uzere,
Twitter, Instagram ve Youtube 6zel-
likle gostericiler tarafindan kitlele-
ri harekete gecirme ve hareketin
dinya kamuoyuna duyurulmasinda
etkin bir arac¢ olarak kullaniimistir
(Késeoglu ve Al, 2013: 112).

2011 yil baslarinda Ortadogu ve Ku-
zey Afrika’yl saran Arap Bahari’'nin
boylesine kitlesel ve hatta bolgesel
halk hareketine dénismesi stiphe-
siz ki sosyal medyanin biyuk kat-
kilari ile olabilmistir. Hatta bu yeni
mecralarin orgltlenme ve iletisim
araci olarak kullanilmasi, yasanan
halk hareketlerine “sosyal medya
devrimi” gibi tanimlamalarin yapil-
masina da neden olmustur.

Bu halk hareketinin en dikkat cekici
yonu ise, kisa mesajlarin, e-posta-
larin, video ve fotograf paylasim-
larinin, sosyal paylasim sitelerinin,
bloglarin ve benzeri sosyal medya
araclarinin  glicinin artik herkes
tarafindan fark edilmesini saglama-
sidir. Klasik araclarla harekete geci-

54

rilmesi mimkidn olmayacak kadar
blyik kalabahklart harekete gecir-
mis, cok 6nemli sonuglari olan mu-
halif hareket baslatabilmistir (Kose-
oglu ve Al, 2013:113).

Arap Bahari slrecinde propaganda
yapicilar sosyal medya araclariy-
la hedef kitlelerde ki sivil toplumu
etkin bir sekilde organize ederek
siyasi tartismalarin sekillenmesinde
merkezi bir rol oynamistir. Bu amac-
la Arap Baharinda ki propaganda
yapicilar, buytk olaylar 6ncesinde
hedef kitlelere empoze edilmesi is-
tenilen ideoloji veya bu amagli go-
rislerin sosyal medya araclariyla sik
sik yapilan online gérismelerle, he-
def kitlelerin protestolarina zemin
hazirladigl degerlendirilmektedir.

Sosyal medya, propaganda yapi-
cilar tarafindan ayaklanmalar ve
protestolarin kitlesel nitelige doé-
niismesinde 6nemli rol oynamigtir.
Siddete basvurmadan, meydanlara
inip, yodnetimleri protesto etmis-
lerdir. Misir’da biyuk kitlelerin bir
araya gelmesinde, sosyal medya
araclarinin etkisi yadsinamaz ni-
teliktedir. Ozellikle halk, Facebo-
ok Uzerinden organize olmustur.
Halkin tepkisi, otuz yillik hikimet
rejiminin sona ermesine ve HUsnuU
Mubarek’in yargilanmasina neden
olmustur (academia.edu, 2015).

Facebook, Twitter, Msn Messenger,
Youtube gibi sosyal paylasim arag-
larinin kullaniminin  yayginlasmasi
ile Arap toplumlarinin daha fazla
paylasimda bulundugu degerlendi-
rilmektedir. Bu nedenle Arap Bahari
olaylarinda hedef kitle olan Arap
toplumlarina yonelik propaganda
yapicilarin hedef gosterdigi otoriter
yonetimlerden duyulan rahatsizliga
iliskin bir “ortak biling” olusturuldu-
gu distnulmektedir.

Washington Universitesi arastirma-
cilarinin yaptigi bir calismada, Arap
Bahari strecinde ¢zellikle Tunus ve
Misir'da ozgirlik ve demokrasi te-
melli mesajlar ve atilan 3 milyondan
fazla tweet filtrelenerek degerlen-
dirmeye alinmistir (academia.edu,
2015).

Sonug olarak Arap Bahari olaylarin-
da sosyal medya alanlari, propagan-
da yapicilarin siyasi ve politik amacli
ideolojilerinin hedef kitlelere ulas-
masinda etkin bir basariya ulasma-
sinda merkezi bir rol Gstlenmistir.

5. Taksim Gezi Parki Olaylari ve
Sosyal Medya

Sosyal medyanin politik amagl ola-
rak kullanimina verilebilecek en gu-
zel 6rneklerden biri de Taksim Gezi
Parki olaylaridir.

Hikimet politikalarindan rahatsiz
olan, ¢ogunlugunu genclerin olus-
turdugu muhalif bir kitle, Taksim'-
deki bir parkta yapilacagi iddia edi-
len bir alisveris merkezini gerekce
gostererek, sosyal medya Uzerin-
den, bas dondurici bir hizla orga-
nize olarak Ulke geneline yayilan bir
hareket baslatmislardir.

Hareketin sosyal medya Uzerinde-
ki kullaniminin 6ncelikle zaman ve
maliyet acisindan saglamis oldugu
avantajlar, protestocular icin dnemli
bir kolaylk saglamistir. Fakat goste-
rilerin ilerleyen giinlerinde, sosyal
medyanin ciddi bir dezenformasyon
araci haline gelmesi hem gosterileri
amacindan saptirmis hem de hare-
ketin masumiyetini ortadan kaldir-
mistir (Koseoglu ve Al, 2013: 114).

Taksim Gezi Parki Olaylari propa-
ganda yapicilara karsl sosyal medya
alanlarinin hikimetler tarafindan



insanlarin bos zamanlarini deger-
lendirdikleri bir ugras alani olmak-
tan c¢ikip, sosyal talebin ve egilim-
lerin belirlendigi bir platform olarak
kabul edilmesi degerlendiriimekte-
dir.

Taksim Gezi Parki olaylarinda kara
propaganda vyapicilar tarafindan
sosyal medya araclariyla paylasilan
iceriklerin etkin ve hizl bir tartisma
ortami bularak hedef kitlelere y6-
nelik sosyal medyanin sosyallesme
platformuna donlstigini ve bu
kara propaganda yapicilarin hedef
kitleleri olaylarin gidisatina gore
yonlendirmede sosyal medyayi top-
lumsal alanda etkin bir sekilde kul-
landigi dUstndlmektedir.

Orgiutlenmelerin, bulusmalarin ve
tepkilerin sosyal medya ortamlari
Gzerinden vyapildigl, paylasilan ice-
riklerin, hizli ve kolayca tartisma
ortami bulan toplumsal alanda,
Taksim Gezi Parki Olaylarinin ger-
cekliginin kara propaganda yapicilar
tarafindan sosyal medya alanlarin-
da dezenformasyona ugratilarak bu
propaganda vyapicilarin kendi ide-
olojilerini topluma empoze ederek
toplumu kaosa sirikleyici bir zemin
ortami hazirladigl  degerlendiril-
mektedir.

Sonug olarak Taksim Gezi Parki olay-
larinda beyaz propaganda yapicila-
rin yetersiz kaldigl, kara propaganda
yapicilarin ise sosyal medya aracla-
rini etkin bir sekilde kullandigi disu-
nulmektedir.

Sonug

Her gin defalarca maruz kaldigi-
miz propagandanin etkilerinden
olabildigince siyrilmak da pekala
mimkindir. Ancak burada elestirel
yaklasmak, haberin kaynagini aras-

tirmak 6nemlidir. Tabi propaganda-
nin nasil hazirlandig karsimiza nasil
getirildigi ve sunuldugunu bilmek
de ona karsl bizi biraz daha glclu
kilacaktr.

Propaganda yapicilar, sosyal med-
yayl, gazeteleri ve haber kaynakla-
rini hedef kitleye bir seyi 6gretmek
icin degil haber vermek icin kullan-
maktadir. Hedef kitle bunlari okur
inceler ancak kendi slizgeglerinden
gecirdikten sonra olaylari ¢ozimle-
yebilir. Aksi takdirde hedef kitlenin
zihinleri bulanacak, kararlari saglik-
sizlasacaktr.

Kara propaganda vyapicilara karsi
uyanik ve elestirel olmak 6nemlidir.
CunklU propaganda yapanlarin, 6z-
glr secimlerimizi etkilemeye calisip
saglkl kararlar almamizi engelle-
meye calistiklari gercegini bilmek
gerekmektedir.

Propaganda vyapicilarin rengi her
zaman kara degildir. Propaganda iyi
amaclar icin de kullanilabilir. Baris,
hosgoru, kardeslik ya da saglikli ya-
sam gibi konularda da propaganda
yapilabilir.
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Beyaz propagandanin teknikleri de
kara propagandanin teknikleriyle
aynidir, iyi bir amaca hizmet edecek
beyaz bir propagandanin hicbir ya-
niltict bilgi icermeden kurgulanmasi
mumkandur.

Turkiye'de toplumsal konularin kar-
desce yasamak, demokrasi, saglik,
trafik gibi toplumsal konularinin
her biri icin beyaz propaganda ya-
pilabilir. Nasil kara propagandanin
olaganUstl bir etkisi varsa beyaz
propagandanin da etkisi olagantsti
olabilir. u
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